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Comment ce guide a-t-il été congu ?

Les populations locales ont un réle essentiel et
complémentaire a celui de I'Etat a jouer dans la gestion
de I'environnement en général, et dans la gestion des
ressources forestiéres en particulier. Leur participation
est incontournable si on veut arriver a une meilleure
gouvernance du secteur forestier. PAGE a octroyé des
subventions a sept organisations malgaches (cing ONG
et deux consortiums eux-mémes composés de divers
ONG et organisations) pour que celles-ci développent
des activités et des outils de communication pour inciter
les populations locales a prendre part a la gestion des
foréts. L’approche commune utilisée par ces sept
subventionnaires consistait a communiquer aux
populations locales leurs droits et devoirs par rapport a
la gestion des foréts. Les activités des subventionnaires
se sont étalées sur une période de 10 mois, soit d’avril
2001 a février 2002.

En mai 2002, PAGE a organisé un atelier de
capitalisation auquel tous les sept bénéficiaires ont
assisté. Le présent guide est le résultat de cet atelier. I
synthétise les legons tirées des 10 mois d’activités de
communication des sept subventionnaires ainsi que les
recommandations qui ensuivent pour des activités du
méme genre dans I'avenir.

Quels sont les objectifs de ce guide ?

Les intervenants du secteur forestier sont nhombreux,
chacun aillant ses propres approches et activités. Ce
guide a été principalement congu comme un outil de
transfert des connaissances acquises par PAGE et ses
sept bénéficiaires de subventions. Les deux objectifs de
ce guide sont donc de :

Objectif @ : Proposer une approche, déja testée, pour
faire participer effectivement les populations locales
dans la gestion des foréts.

Objectif @ : Fournir des recommandations pour
I'élaboration des outils de communication associés a
cette approche afin que d'autres puissent développer de
meilleurs outils.

Qui peut utiliser ce guide ?

®  Les responsables en communication des ONG et
projets qui travaillent dans la communication
forestiere

= Les agents du MEF travaillant avec les communautés
locales
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2. Approche PAGE

Dans ce chapitre, nous décrivons I'approche PAGE. I
est important de noter qu’une premiére version de
cette approche a été proposée lors du lancement du
programme de subvention de PAGE, mais que celle-ci a
subi plusieurs modifications et ajustements tout au long
des 10 mois, ce qui a éventuellement donné I'approche
décrite ci-dessous.

L’approche PAGE

La premiére étape se nomme CONSCIENTISATION
ET SENSIBILISATION. Il faut tout d’abord trouver
I’élément qui convaincrait le public cible de I'importance
des foréts et le motiverait a participer a leur gestion.
Est-ce a cause des bienfaits qu’il pergoit des foréts, et
donc qu'il perdrait si les foréts venaient a disparaitre a
cause d’une mauvaise gestion ? Est-ce a cause du grand
nombre d’exploitations illicites qui leur nuisent ? Est-ce
en rapport avec une méconnaissance de la loi fonciére
qui fait qu’il ne se sent pas concerné par les foréts qui
Pentourent ? La problématique varie de site en site,
mais cette étape consiste essentiellement a trouver un
moyen de leur faire prendre conscience de I'importance
des foréts dans leur vie quotidienne et de leur faire
comprendre qu'ils ont intérét a étre concernés.

Conscientisation et

Sensibilisation
Quel est le rapport entre les foréts
et le public cible qui fait qu’il se sent
concerné ?

Volonté
Il faut que je participe a la gestion
des foréts

Comment puis-je y participer ?

En connaissant et exergant
mes droits et mes devoirs

DroitY

Comportement spécifique a
changer a travers activités
De communication

Participation

— Action S

Une fois que le public cible est convaincu qu'il est
concerné, il se rendra compte qu'il doit participer. |l
exprimera alors I'envie de participer. C'est I'étape de
VOLONTE.

Une fois que le public cible montre la volonté de
participer, il faut bien s(ir lui dire comment. Quelle
ACTION spécifique peut-il prendre ? Il existe
plusieurs moyens de faire participer le public. PAGE a
décidé de se concentrer sur la vulgarisation de la
législation forestiére auprés des populations locales.
Selon PAGE, le réle des populations locales dans la
gestion des ressources forestiéres est défini dans la
législation forestiére sous forme de droits qu'ils peuvent
exercer et de devoirs qu'ils doivent respecter. Les
populations locales doivent donc étre informées de
CES DROITS ET DEVOIRS afin qu’elles puissent
devenir des acteurs efficaces dans la gestion des
ressources forestieres.

Toutefois, il faut se rendre compte que chacun de ces
droits et devoirs est en lui-méme un changement de
comportement spécifique. Compte tenu du temps qu’il
faut pour qu’une personne adopte un nouveau
comportement, il est donc évident qu’on ne peut pas
enseigner tous les droits et tous les devoirs en une fois
et s’attendre a ce que les populations locales les
exercent. |l faut au contraire que I'effort soit progressif.
En fonction donc des conditions qui prévalent dans le
site d’intervention, et en rapport avec la problématique
identifiée dans 'étape de conscientisation et
sensibilisation, il faut déterminer UN DROIT ou UN
DEVOIR spécifique a enseigner, soit un changement de
comportement spécifique a encourager.

Eventuellement, au bout de plusieurs années et d’efforts
de plusieurs ONGs, les populations locales adopteront
et exerceront un a un les droits et devoirs, ce qui les
emmeénera a PARTICIPER a |a gestion des ressources
forestiéres.
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3. Les droits et devoirs des populations

% . A
- locales concernant la gestion des foréts

L’équipe de PAGE, avec I'aide du MEF et de diverses institutions partenaires, a élaboré une liste des droits et devoirs des
populations locales concernant la gestion des ressources forestiéres. Cette liste devrait vous permettre d’identifier les
droits et devoirs sur lesquels votre projet souhaite se concentrer.

Ireo ZO ananan’ny vondron’olona ifotony  Ireo ANDRAIKITRY ny vondron’olona

amin’ny fitantanana ny ala ifotony amin’ny fitantanana ny ala
Ny zo nentim-paharazana (Droits d’usages) Fananganana fikambanana ara-panjakana.
= Zo hampiasa ny vokatra izay ilainy amin’ny fiainana

Fandraisana anjara amin’ny famaritana ny ala

andavanandro. ’ A
hanaovana famindram-pitantanana.

=  Tsy azo atakalo, na amidy ireo vokatra ireo.
=  Voafetra ny isan'ny hazo azo kapaina araka izay

A Fandraisana anjara amin’ny famolavolana ny drafi-
ampiasana azy.

panajariana tsotsotra.

Fampiasana ho loharan-karena ny ala (Valorisation

. ) L i Fandraisan’ ny solon-tena iray anjara amin’ny
économique des ressources forestiéres) :

fanapahan-kevitry ny vaomiera momba ny ala ny

=  Fitrandrahana sy fivarotana ny vokatry ny ala (izay maha ala na tsia ny faritra iray.

voasoaratra tao amin’ny fifanekem-pitanana ihany no
azo alaina).

= Famindrana amin’ny mpitrandraka ala iray na
maromaro ny fitantanana ilay ala (herin-taona
aorian’ny nanaovana ny fifanekem-pitanana).

Fampiharana ny dina sy ny fifanekena rehetra.
Fanaraha-maso ny fidirana ao anaty ala.

Fampiharana ny drafi-panajariana.

Fitant harit la:
ftantanana maharitra ny a‘a Fandoavana ny tamberim-bidy (nohon’ny fampiasana

ho loharan-karena ny ala ; valorisation économique des

Afaka mandray fanapahan-kevitra mba hampaharitra ny -
ressources forestieres)

fitantanana ny ala ny vondron’oclona ifotony (toy ny

fisakanana ny tavy) Tsy fanekana :

= Ny fanomezan-dalana hanao tevi-ala

= Ny fanomezan-dalana hikapa hazo andoavam-bola
omena olon-kafa ankohatry ny mpikambana ao
amin’ny vondron’olona ifotony.

= Ny fanomezan-dalana hihaza.

Fandraisana sy fitsinjarana ny tamberim-bidy azo
avy amin’ny fitanana ny ala (Perception et répartition
des ristournes et des frais de gestion)

Raha ohatra ka efa nafindra tamin’ny mpitrandraka ala hafa
ny fintanana dia mbola azon’ny filohan’ny fitantanana
(comité de gestion) ao amin’ny vondron’olona ifotony
ihany ny mandray sy mitsinjara ny tamberim-bidy.

Fananganana dina ifampifehezana ao amin’ny
fikambanana.

Fanomanana drafitr’asa mandritry ny herin-taona.

Fandraisana ny dimy isan-jaton’ny (5%) vola azo
tamin’ny fivarotana ny vokatra tratra tamin’ny
fitrandrahana tsy ara-dalana (raha toa ka nandray
anjara tamin’ny fanaraha-maso ny vahoaka)

Fanaovana tatitra amin’ny ben’ny ala isaky ny
enim-bolana mikasika ny fahatanterahan’io
drafitr’asa io.

Fampiasana boky fandraisana an-tsoratra amin’ny

F ha- :
anaraha-maso fitantanana ny ala.

- Ny fampiharana ny dina

- Ny fidirana ao anaty ala

- Ny fampiharana ny fifanaraham-pitrandrahana
(misambotra ireo vokatra tsy ara-dalana)

Fanajanonana ny fifakem-pitantanana (Tsy maintsy
manao fampandrenesana enim-bolana mialoha)

Guide d’Elaboration d’Outils de Communication Forestiére
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4, Etapes essentielles pour I'élaboration

des supports de communication

Voici les sept étapes essentielles identifiées par PAGE et
ses sept bénéficiaires de subventions pour I'élaboration
des supports de communication:

Etape @ : Déterminer le but

Etape @ : Définir I'audience cible

Etape ® : Choisir le ou les supports appropriés
Etape @ : Elaborer les messages

Etape ® : Concevoir les supports

Etape ® : Faire le pré-testing des supports

Etape @ : Finaliser les supports

Généralité

Pourquoi entreprendre une activité de communication ?
Parce que nous voulons aider un certain groupe a
adopter un nouveau comportement. Lorsque nous
parlons de comportement, nous voulons dire une action
distincte que I'on peut observer. Par exemple, si nous
voulons que les gens adoptent une meilleure hygiéne, il
faudrait spécifiquement les éduquer a se laver les mains
avant chaque repas, a jeter les ordures, ou a construire
des toilettes. Chacune de ces trois actions est une
action distincte que 'on peut observer et qui
individuellement, et éventuellement avec les autres,
contribue a une meilleure hygiéne. Cette premiére
étape consiste donc a définir, aprés une analyse
approfondie du contexte du site d'intervention, le
comportement spécifique que vous voulez que le groupe
cible adopte.

Expériences des subventionnaires

Essentiellement, PAGE et ses sept subventionnaires
veulent que les populations locales participent a la
gestion des ressources forestiéres. Reprenant la
définition d'un comportement, quelles sont les
comportements, c’est a dire les actions distinctes qui
peuvent étre observées, que nous voulons que ces
populations adoptent ! Si nous nous référons au
chapitre 2, selon PAGE, chaque droit ou chaque devoir
qui est exercé équivaut a une action distincte qui peut
étre observée. Donc le but de chaque subventionnaire a
été de choisir LE comportement spécifique, dont I'action
distincte, donc le droit ou devoir spécifique, sur lequel il
allait sensibiliser les populations locales. Dans le
chapitre précédent, nous avons présenté une liste des

droits et devoirs des populations locales tels
quidentifiés par PAGE et ses sept subventionnaires.
Selon les conditions existantes dans leurs sites
d’'intervention, chaque subventionnaire s’est concentré
sur un ou juste quelques uns de ces droits et devoirs.

Etape 2 : Audience Cible
Généralité

Généralement, le public cible représente le groupe de
personnes qui adoptera le nouveau comportement.
Normalement, le public cible doit étre bien spécifié mais
non pas globalisé dans le terme générique « grand
public » car ceci aura un impact sur le choix du et des
supports de communication a utiliser ainsi que sur le
message a véhiculer.

Une importante considération a prendre en compte
lorsque vous définissez votre audience cible est
Pinfluence que votre audience cible peut avoir sur le
reste de la population. Quelle est I'audience cible que
vous ferez changer de comportement et qui pourra
ensuite convaincre les autres de suivre 'exemple ?

Expériences des subventionnaires

Les sept subventionnaires ont chacune ciblé différents
groupes qui peuvent étre organisés comme suit :

. les autoriteés locales ;

. les exploitants forestiers ;

. les agents des services des eaux et foréts ;

= les diverses organisations et groupements de

citoyens ;

. les jeunes scolaires ;

= |a population urbaine utilisant les produits
forestiers ;

. la communauté de base ;
* |es autres partenaires (organismes, associations,
projets, etc...) de la région.

Dans un premier temps, nous recommandons de
travailler avec les autorités locales et les diverses
organisations et groupements de citoyens car nous
pensons que ceux-ci pourront ensuite influencer les
autres groupes cibles

Etape 3 : Choix des Supports
Généralité

En principe, le choix du support de communication
utilisé dépend de la nature de l'audience cible identifiée.
Le support choisit doit étre en adéquation avec les

Guide d’Elaboration d’Outils de Communication Forestiére
Projet d’Appui a la Gestion de I'Environnement Juin 2002

4



caractéristiques de I'audience cible (I'4ge, le niveau
d’instruction, etc...). De plus, le support doit
correspondre a I'envergure de I'action. L’idéal est que
chaque support de communication corresponde a un
groupe de population bien défini ; mais comme il se peut
que le comportement a changer se trouve dans
différentes catégories de personnes, il est également
possible d'utiliser un support de communication pour
deux ou trois cibles au maximum.

Expériences des subventionnaires

Les supports de communication utilisés peuvent étre
répartis en six groupes :

I. Les outils utilisant un support papier indépendant

. Iaffiche ;

. la brochure ;

. le dépliant ;

. la bande dessinée ;

. le guide ;

= la fiche pédagogique.

2. Les outils utilisant un support papier incorporé dans
un ouvrage

. Particle de journaux ;
*  |le magazine.

3. Les voyages d’étude

. la visite de comparaison ;
= la classe verte.

4. Les produits radiophoniques

. ’émission radio ;
= |e spot radio .

5. Les réunions d’échange et discussion

. la réunion et table-ronde ;
. la formation ;
= |a conférence.

6. Les spectacles et représentations artistiques

. le théatre villageois ;

. le spectacle de marionnettes ;
. le poéme ;

. le radio crochet ;

= le sketch.

Les supports les plus utilisés par les subventionnaires de
PAGE ont été les produits radiophoniques (émissions et
spots radios) et ceux sur support papier (affiches,
dépliants, brochures, guides, bandes dessinées). Les
discussions avec I'audience cible ont été également
courantes (réunions villageoises ou avec les autorités).

Les autres types d’outils comme les spectacles et
représentations artistiques, les voyages, les articles de
presse n‘ont été utilisés que de fagon spécifique par des
subventionnaires ayant de 'expérience en la matiére.

Notons que des procédures ont accompagné les outils
pour maximiser I'impact de I'action de sensibilisation.

Ces procédures ne véhiculent pas directement les
messages mais consistent a retenir 'attention de la
population sur le sujet. Certains subventionnaires ont
utilisé la vidéo, les jeux concours, les débats,

Chaque subventionnaire a utilisé au moins deux types
d’outils afin de sensibiliser le plus grand nombre de
personnes. Les types de combinaison rencontrés sont
les suivants :

=  Formation (classe verte), spot radio, visite de
comparaison, dépliant.

. Marionnette, spectacle folklorique, théatre, spot
radio.

. Guide, affiches educatives, bande dessinée,
sketches, dépliants, magazine, émission radio.

. Dépliants, affiches.

. Guide, recueil de textes, table ronde, émissions
radio, sketches, réunions villageoises,

. Affiches, brochures, articles de journaux, débats.

Pour la plupart des sept subventionnaires, les
expériences antérieures ont beaucoup intervenu dans le
choix des outils de communication. Pour d’autre, outre
ces expériences, les discussions et échanges avec
laudience cible sur le terrain ont été déterminants.

Il arrive que les organisations aient choisi leur support
de communication a partir de constats issus des
résultats d’un état-zéro et des données collectées sur le
terrain. Ainsi, les outils bien développés dans la région
et/ou ayant rencontré du succés auprés de la population
locale, pour la diffusion d’autres thémes, ont été
privilégiés.

Les propriétés et spécificités de chaque outil
contribuent également a la définition du choix des
supports de communication. Des appréciations sur
différents types d’outils ont été émises par les
subventionnaires :

= L'utilisation des bandes dessinées est privilégiée par
certains subventionnaires dans le cadre de leur
projet de communication forestiére en raison de la
facilité qu’elles procurent pour communiquer des
thémes. En effet, les messages utilisant des images
sont plus compréhensibles a ceux qui maitrisent
mal la lecture. La population peut également
s’identifier a chaque type de personnage. Pour
d’autres, les BD sont surtout destinées aux jeunes,
C’est-a-dire aux éléves des écoles primaires et
secondaires.

= Les affiches, guides et dépliants sont estimés étre
les plus efficaces pour la sensibilisation car ils sont
facilement accessibles a toutes les couches
confondues.

®  Les articles de presse touchent un large public non
seulement local mais aussi régional et national. En
outre, ceux-ci incitent la population cible a évoquer
des idées ainsi que leurs avis sur les thémes. Enfin,
les articles peuvent servir de document archive
pour tous les utilisateurs éventuels.
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. Les spectacles et jeux, comme les radios crochets,
peuvent mobiliser en masse la collectivité et les
impliquer directement dans 'action a travers leur
participation.

En récapitulant le choix des subventionnaires, il a été
constaté que :

= les dépliants et brochures ainsi que les réunions et
débats ont été utilisées pour la sensibilisation des
autorités locales et des exploitants forestiers ;

. les émissions et spots radios, les affiches, les BD,
les sketches et les spectacles étaient surtout

destinés a la sensibilisation de la communaute ;

= les guides ont été utilisées a I'intention des agents
forestiers.

Etape 4 : Messages

Généralité

Un message pour le changement de comportement doit
étre constitué de 3 composantes :

. la cible,

= I'appel a action,
= [lavantage
Exemple :

« Citoyens, protégeons nos ressources naturelles pour
assurer un meilleur avenir a nos futures générations. »

Cible : Citoyens
Appel a I'action : protégeons nos ressources naturelles
Avantage : pour assurer un meilleur avenir a nos futures

générations.

Un message ne doit contenir qu’une seule idée. Cette
idée ne doit jamais étre exprimée sous forme négative.

Le vocabulaire utilisé doit étre simple. Le message doit
étre clair, net et précis !

Dans tous les cas, avant une large diffusion, le message
doit étre pré-testé et amendé si besoin est.

Expériences des subventionnaires
Les subventionnaires ont pu lancer divers messages sur :

= Les bienfaits de connaitre et appliquer les droits et
devoirs sur les ressources forestiéres.

= La protection et la conservation des foréts par la
communauté riveraine.

= La participation de la communauté riveraine a la
gestion forestiére.

= Limplication de la population dans les activités
d'animation et de mobilisation sociale.

Ainsi, différents types de messages ont été élaborés et
diffusés dans le cadre des projets de communication
forestiere. Chaque subventionnaire s’est chargée de
transmettre un ou plusieurs de ces messages a son
audience cible. Il est a noter que les messages varient en
fonction de I'audience cible.

¢  La communauté de base

Les subventionnaires ont communiqué a l'intention
de la communauté de base cinq types de messages :

=  améliorer les connaissances en matiére de
loi forestiere, notamment les droits et
devoirs en la matiere ;

*  induire et a faire adopter un
comportement protecteur et conservateur
vis a vis de la forét. ;

*  inciter la communauté a prendre ses
responsabilités et a s'impliquer dans la
gestion des ressources forestiéres.

¢ Les autorités locales

La plupart des subventionnaires a sensibilisé les
autorités locales sur les nouvelles politiques
forestieres, notamment les droits et devoirs en
matiére de gestion forestiére. Les autorités ont été
également sollicitées pour une implication dans les
activités d’animation et de mobilisation sociale.

¢ Les exploitants forestiers

Les exploitants forestiers ont été informés des
nouvelles politiques forestiéres en vigueur ainsi que
des droits et devoirs concernant sa gestion. lls ont
été par la suite invités a respecter le plan
d’aménagement accompagnant la délivrance des
permis d’exploitation.

¢ Les agents des services des eaux et foréts

L’action touchant les agents des services des eaux
et foréts peut étre divisée en trois : Tout d’abord
le renforcement de leur capacité a maitriser les
nouvelles lois et politiques forestiéres, ensuite
I'octroi de formation en technique de
communication et enfin leur sollicitation a
s'impliquer dans les activités de sensibilisation de la
communauté.

¢ Les jeunes scolaires

Cette action consistait, d’une part a apprendre aux
eleves les differentes lois sur les feux de brousses,
les droits et devoirs en matiére de propriété
fonciére, 'acquisition de terrains domaniaux.
D’autre part, les éléves ont été sensibilisés sur la
nouvelle politique forestiére, les lois régissant les
exploitants forestiers et 'exploitation des produits
forestiers.

¢  Les consommateurs urbains

Ce public a été d’'une part incité a réduire sa
consommation en charbon de bois par ['utilisation
des foyers améliorés. D’autre part, il a été
sensibilisé pour une utilisation des énergies
alternatives au charbon de bois ou du moins a
employer du charbon issu des foréts artificielles.
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¢ Les intervenants (organismes, associations,...) dans
la région

Les messages destinés aux intervenants portaient
sur I'implication de tous dans des actions de
sensibilisation en vue d’une meilleure synergie ; la
coordination des actions a tous les niveaux ;
Puniformisation des messages dans les opérations
de sensibilisation.

Etape 5 : Conception des Supports de

Généralité

Cette étape varie selon le type d'outils de
communication a concevoir. En général, la conception
d’un outil de communication doit passer par la
préparation d’un script pour toutes les procédures a
suivre avant d’entamer sa réalisation physique.

Expériences des subventionnaires

Si pour un méme outil de communication, les démarches
d’élaboration et de mise en ceuvre ont été généralement
identiques, les problémes rencontrés par chaque
subventionnaire ne sont pas parfois du méme ordre.

Etape 6: Pré-testing

Généralité

Avant de finaliser définitivement le support de
communication, il est impératif de le tester auprés d’un
échantillon de I'audience cible afin de s’assurer que ces
derniers comprennent et acceptent facilement le
contenu du message a véhiculer.

Cette étape varie en fonction du type de support de
communication, mais généralement, ce pre-testing se fait
toujours auprés d’un groupe de personnes ayant a peu
pres les mémes caractéristiques que la population cible.

Une des méthodes de pré-testing la plus utilisée est
Pinterview de groupe.

L’Interview de Group :

Choix de Iéchantillon :

Il s’agit surtout de groupes homogenes: groupe d’age,
personnes de méme sexe, de méme niveau socio-
économique. Dans tous les cas, les participants doivent
étre représentatifs de leur population-mére par rapport
au théme. Chaque groupe devrait étre constitué de 6 a
12 personnes.

Il est préférable que les individus ne se connaissent pas
afin qu'ils puissent se parler franchement.

Guide de linterview de groupe :

I.  Faire la liste des questions a poser

2. Préparer le guide de discussion. Pour cela les
questions ne sont pas hécessairement dans un
ordre précis, et on peut s’attendre a ce que les
participants soulévent des questions qui n’étaient
pas prévues.

Organisation de Finterview :

Pour mener une interview de groupe, il faut un
animateur qui conduit les discussions, un rapporteur
qui enregistre les idées émises et un observateur qui
reléve les phénomeénes qui se produisent dans le groupe.

Présenter I'animateur et le rapporteur avant le
démarrage de la séance.

Animation d’une interview de groupe :

= Lelieu et le moment doivent convenir aux
participants ;

= Faire les présentations pour faciliter la
communication ;

= Expliquer aux participants qu'ils ont été invités
parce que leurs opinions sur 'outils sont
importantes ;

= encourager tous les participants a faire part de
leurs idées, de leurs expériences, sans crainte et
sans hésitation ;

= Commencer avec un sujet général pour mettre les
participants en confiance ;

=  Sorienter ensuite graduellement vers des sujets
précis ;

= Recenser les avis des participants ;

= Faire la synthése pour dégager un avis représentatif
du groupe ;

= Conclure et lever la séance.

Expériences des subventionnaires

Le pre-testing des outils de communication élaborés par
les subventionnaires n’a pas posé beaucoup de
problémes malgré que la sélection des populations
échantillonnées n’ait pas été facile. Durant les séances de
pré-testing, peu de femmes ont osé s’exprimé devant le
public par peur de ne pas respecter la hiérarchie
existant au sein de la sociéte. Neanmoins, les
subventionnaires ont quand méme pu faire sortir les
idées de tout le monde par I'utilisation de méthode
participative de causerie de groupe.

Etape 7 : Finalisation

Généralité

Cette étape est trés importante car elle offre la derniére
chance de corriger les petites erreurs avant la
production du support. Ainsi, il est fortement
recommandé de vérifier tous les détails de 'outil (fond,
forme, ...). La phase de finalisation comprend plusieurs
parties en fonction de I'outil a élaborer, mais en général,
il y a les corrections finales en tenant compte des
résultats du pré-testing, 'amélioration des détails et la
multiplication. En principe cette étape de finalisation doit
avoir une approbation écrite de I'institution ministérielle
responsable du secteur concerné afin d’éviter les
problémes de conformités aux normes.
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Pour les outils de communication sur support papier, il
est fortement recommandé de bien choisir le moment
de l'impression, c’est a dire en dehors des périodes ou
les imprimeries sont réservées soit pour les calendriers
de fin d’année, soit pour les matériels de propagande.
Ensuite le bon a tirer doit étre bien vérifié par ce que il
y a parfois des oublis durant la mise en maquette par
Pimprimerie.

Expériences des subventionnaires

Selon les expériences des subventionnaires, il y a eu
quand méme des problémes rencontrés durant la phase
de finalisation de leurs outils de communication, surtout
a cause de la situation politique du pays. lls avaient tous
les problemes d’augmentation des colts des matiéres
premiéres pour élaborer les outils de communication.
Ceci avait des répercussions sur les prévisions
budgétaires établies au début du projet. En outre,
l'acquisition de I'approbation des institutions concernées
par le secteur avait eu de probléme toujours a cause
d’instabilité des ministéres durant ces périodes. Malgré
toutes ces difficultés, les subventionnaires ont pu quand
méme s’en sortir pour finaliser leurs outils de
communication.

La participation de l'audience cible dans
tout le processus d’élaboration des
supports de communication

Comme pour tout effort de communication,
Pimplication de I'audience cible est essentielle pour le
succes de I'activité. Nous recommandons donc que
l'audience cible prenne le plus possible part a
I'élaboration des supports de communication, surtout
durant les étapes suivantes : détermination du but, étape
durant laquelle il faut travailler avec 'audience cible pour
analyser la situation, identifier les solutions et donc
déterminer le comportement a changer ; élaboration
des messages ; pré-testing.
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Généralité

L’affiche est un outil de communication ayant pour but
de transmettre un message a partir des images. Voici
donc quelques recommandations sur ce support :

= Une affiche doit se limiter a un message.

= Les images visuelles doivent étre dominantes et la
longueur du texte restraint.

= L’affiche doit étre visible et compréhensible de loin
(8m) par le public cible dont la majorité est des
analphabétes.

= Essayer d'illustrer dans I'affiche les réalités (milieux,
contexte, personnages...) ou 'audience cible vit afin
qu’il puisse se sentir concernés par la situation
présentée dans I'affiche.

= |l est préférable d'utiliser des couleurs attrayantes
dans I'affiche pour attirer I'attention des passants.

= Les affiches doivent étre placées dans des endroits
ou I'on est certain que I'audience cible les verra.

Expériences des subventionnaires

L’élaboration des affiches ayant servi a la communication
forestiere financée par PAGE comprend les étapes
suivantes :

=  Identification des concepteurs et dessinateurs.

= Désignation des personnels.

*  Elaboration d’une premiére ébauche des messages.

= Conception et premiére élaboration des supports
bruts.

= Pré-test sur terrain.

=  Finalisation des supports.

Problémes rencontrés pendant la phase d’élaboration

=  La gestion du temps notamment pour
l'identification des thémes ou le temps a été limité.

= La réalisation des rencontres avec les autorités qui
sont rarement disponibles alors que leurs avis sur
les outils et les messages sont indispensables.

*  Le choix des dessins lors de I'élaboration des
supports bruts (ce qui a nécessité un compromis
entre les intervenants).

=  La perturbation de I'impression des supports
causée par la campagne présidentielle et des
festivités de fin d’année.

=  Linsuffisance du budget pour I'impression des
nombres prévu.

B. Brochures et Dépliants

Généralité

En principe, ces supports de communication sont
destinés pour I'audience cible sachant lire et écrire.
Cependant, ils doivent étre facilement compréhensibles
et mémorisables et expliqués par des illustrations
colorées (si possible). Aussi, c’est un moyen de faire
connaitre également l'institution (promoteur) et le
projet réalisé. Pour pouvoir les garder beaucoup plus de
temps, il est nécessaire qu'au moins la page de
couverture soit faite en papier un peu plus épais.

Expériences des subventionnaires

La démarche adoptée par les subventionnaires pour
I'élaboration des brochures et des dépliants comprend
les mémes étapes que pour I'élaboration des affiches
étant donné que ces outils de communication
appartiennent au méme groupe des outils sur support
papier. Ces étapes sont :

=  Identification des concepteurs et dessinateurs.

= Elaboration d’une premiére ébauche des messages
et du contenu.

= Conception et premiére élaboration des supports
bruts.

= Pré-test sur terrain.

=  Finalisation des supports.

Certains partenaires tels que la SECALINE ont
contribué au projet en donnant des conseils et en faisant
profiter les subventionnaires de PAGE de leurs
expériences dans l'utilisation de ces types d’outils.

Problémes rencontrés pendant la phase d’élaboration

= Manque de temps pour lidentification des
messages.

= Difficulté lors de I'impression des supports a cause
des événements :

= Campagne présidentielle ;

. Festivités de fin d’année ;

= Hausse du colt d'impression d’ou insuffisance de
budget pour la multiplication prévue.

= Difficulté pour la diffusion des supports du fait de
I'éloignement de chaque village (membres des
groupements éparpillés).
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C. Bandes Dessinées

Généralité

C’est un outil utilisant beaucoup d’images pour illustrer
le message a partir d’'une histoire. Voici donc quelques
recommandations sur ce support

= Les images doivent étre claires et faciles a
comprendre car 'audience cible va surtout se
concentrer sur les images.

. Si on utilise des bulles de texte, le texte doit étre
simple et clair.

*  Le nombre de pages ne doit pas dépasser 30pages
au maximum.

= La page de couverture doit étre faite en papier
épais et coloré. Il est encore préférable que toutes
les images a l'intérieur du document soient
colorées.

= Enfin, penser a ne pas oublier les réalités de
l'audience cible dans 'histoire a présenter.

Expériences des subventionnaires

Pour 'élaboration de bandes dessinées en tant que
support de communication forestiére, deux démarches
différentes ont été adoptées par les subventionnaires.
Chaque démarche inclut plusieurs étapes :

Premiére démarche :

= Choix du théme.

= Démarche auprés des spécialistes en caricature.
*  Ebauche de scénarios.

= Validation (bon a tirer).

=  Impression et duplication.

Deuxiéme démarche :

= Enquéte et recoupement dans le site d’intervention.

= Choix des thémes.

= Choix des couleurs pour mieux évoquer les thémes
et messages a transmettre avec le dessinateur et
ébauche de scénarios.

= Confection des BD.

= Pré-testing.

=  Impression et duplication.

Problémes rencontrés pendant la phase d’élaboration

=  retard des articles issus du ministére dii au
changement de responsable ;

. validation de I'outil ;

= difficultés pour I'impression et la multiplication de
Poutil du fait du contexte socio-politico-
économique (propagande, élection).

D. Emissions et spots radio

Généralité

Ces supports sont les plus répandus car ils touchent
toutes les catégories de cibles. Voici donc quelques
recommandations sur ce support :

. Il faut bien déterminer le titre, 'objectif de
I’émission, le public cible, le message a transmettre.

= La durée de I'émission de doit pas excéder 30mn
au risque de perte d’attention de I'audience cible et
perte du message clé.

. Si possible, utiliser le dialecte dans la localité cible,
si non utiliser le malagasy officiel.

= La période de diffusion doit bien coincider a la
disponibilité de I'audience cible.

. Annoncer plusieurs jours en avance la date, I'heure,
le titre et le contenu afin que l'audience cible soit
au courant.

= Ne pas varier le jour et 'heure de I'émission.

= A lafin de 'emission, résumer le theme traite,
rappeler le message transmis et donner le rendez-
vous pour la prochaine émission.

Expériences des subventionnaires

La démarche adoptée pour I'élaboration d’une émission
ou spot radio s’étend sur plusieurs actions :

= Programmation des émissions (but, script).

= Préparation logistique (ou, comment).

=  Identification et assemblage des contenus de
Iémission.

=  Montage.

= Pré-testing par les techniciens des radios.

= Pré-testing par les villageois.

=  Finalisation.

Le format des émissions et spots radio produites par les
subventionnaires pour leurs actions de communication
forestieres était, par exemple, comme suit :

Langue : L'introduction de '’émission est en malgache
officiel mais le contenu est congu en dialecte de la
région.

Durée : Les émissions durent entre 10 et |5mn ; les
spots durent environ |10 secondes.

Forme des émissions : Une émission radio est formée
par P'assemblage de discours, de chansons et de spots
dont I'agencement est soigneusement entrepris par le
responsable du projet avec I'aide de techniciens de
radio.

S’agissant des projets de communication forestiére
subventionnés par PAGE, une émission est structurée
comme suit :

= Jingle.

=  Introduction.

= Objectif de I'émission.
=  Spot.

= Chansons célébres provenant de la région qui parlent
de protection de 'environnement.

= Emission.

= Proverbes régionaux.

= Chansons et/ou fond musical.

=  Spot.

= Conclusion et conseils orientés.

Pendant I'élaboration des émissions et spots radios, la
population bénéficiaire a participé a la collecte des
éléments sonores.
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Différents partenaires ont participé a I'élaboration des
émissions radio :

. des journalistes ;

= les équipes techniques des radios pour la récolte
des éléments sonores et le montage ;

®=  des personnes ressources pour le choix et
I'élaboration, selon les thémes, du script, des
éléments sonores et du montage ;

=  des ONG telles que The Dodwell Trust pour la
dotation de radio solaire et radio manivelle.

Problémes rencontrés pendant la phase d’élaboration

= perturbations lors de la collecte des éléments
sonores ;

. insuffisance en mateériels ;

=  manque d'implication et de volonté de la part de
certains techniciens qui ont d{ travailler en
bénévolat ;

E. Radio-croche

Généralité

Le public cible est surtout les éléves mais on peut faire
participer aussi les adultes selon le théme traité. Il est
préférable qu’il y ait d’autres jeux qui accompagnent ce
genre d’outils. L'objectif est que tout le monde
(participants au concours et les spectateurs) apprenne
un peu pendant la session de question-réponse. Durant
le concours, il faut faire attention a ce que la réponse
finale soit claire et comprise de tous. En effet,
Panimateur doit toujours préciser ou confirmer la
réponse. Dans la majorité de cas, il y a des prix offerts
aux participants pour les encourager et ceux qui n’ont
pas encore participé au concours. Le langage doit
correspondre au public cible. Si besoin est utiliser une
sonorisation pour bien animer le spectacle.

Expériences des subventionnaires

D’aprés ses utilisateurs, I'élaboration de radio-crochet
ne nécessite aucune démarche particuliére.

F. Théatres villageois

Généralité :

Le public cible varie en fonction du théme traité.
Cependant, comme c’est un spectacle pour le grand
public, il y en a toujours différentes catégories de
spectateurs présents. Voici donc quelques
recommandations sur ce support :

= Pour le théme, il faut toujours essayer de parler
des réalités des spectateurs.

= Si possible, utiliser le dialecte utilisé par la majorité
de spectateurs.

= Durant la présentation, intercaler avec des blagues
et des chansons adaptées aux réalités des
spectateurs.

= Les troupes de théitre doivent avoir leurs propres
tenues de spectacle.

Expériences des subventionnaires

La démarche adoptée pour I'élaboration de théatre
villageois inclut les étapes suivantes :

=  Constitution d’'une troupe.

= |dentification des thémes et messages.

= Recherche d'auteurs locaux de théitre.

= Etablissement d’'un programme de travail avec la
communauté (troupe) : répétitions.

= Recherche de partenariat pour fournir les matériels
nécessaires.

La population cible a été un des principaux auteurs des
piéces théatrales.

Les partenaires pour I'élaboration des théatres villageois
se divisent en deux : les partenaires locaux et les
services techniques. Les partenaires locaux ont fourni
des matériels pour I'élaboration du théatre, tandis que
les services techniques ont apporté des appuis en
matiére de législation forestiere.

Problémes rencontrés pendant la phase d’élaboration

= Les principaux problémes rencontrés ont été la
difficulté a trouver des auteurs locaux et les
matériels nécessaires.

G. Spectacles de marionnettes

Généralité
Voici donc quelques recommandations sur ce support :

= Une troupe de marionnette doit étre
préalablement formée en techniques de
communication ainsi qu'aux techniques de
marionnettes avant de préparer et présenter les
scénarios en publique.

. Comme dans toutes les activités d’animation, la
sélection des membres de groupe est
obligatoirement en fonction de la qualité
d’animation de la personne et de sa personnalité vis
a vis de la société.

= Aprés I'approbation des techniciens et du
responsable de communication, le choix de theme
ainsi que sa mise en scéne sont assurés
intégralement par le groupe.

= |l est toujours recommander de traiter les sujets
qui touchent directement le public cible et d'utiliser
le dialecte local.

= Pour ne pas géner la vue des spectateurs, ils ne
doivent pas étre en face du soleil.

=  Lorganisateur doit s’assurer que la sonorisation
fonctionne bien.

= Au début du spectacle, en attendant l'arrivée de
tout le monde, certains membres de groupe font
danser les poupées avec des musiques de rythme
apprécié dans la localité des populations cibles.

= La durée de présentation de doit pas dépasser
30mn au maximum. Une séance de discussion avec
les spectateurs suivra la présentation pour résumer
les grandes idées transmises dans les messages et
pour vérifier si les messages sont compris et
acceptés par la I'assistance.
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Expériences des subventionnaires

L’élaboration d’'un théitre de marionnette comprend
plusieurs actions :

= Constitution d’'une troupe de 6 a 8 personnes.

= Recherche de partenariat pour écrire le script et
fournir le matériel.

= Confection des poupées.

=  Formation des troupes sur la manipulation des
poupées.

=  Programmation du travail.

La participation des bénéficiaires s’est faite a travers :

. Poctroi de données sur la région : us et coutumes,
réalites locales ;
= [écriture du script.

Problémes rencontrés pendant la phase d’élaboration

. le colit eleve des materiels ;
= |a nécessité de formation pour les troupes.

H. Poémes et ka

Généralité

Voici donc quelques recommandations sur ce support :

= |l est préférable que le poémes et/ou le Kabary soit
fait en dialecte utilisé par les populations cibles.

*  Les comiques sont les bienvenus dans ce genre de
spectacle pour éveiller a tout moment 'attention
de l'audience.

= La durée du spectacle de doit pas dépasser 30mn
au maximum. Ceci sera suivi des discussions avec
P'assistance pour synthétiser et re-expliquer les
idées directrices constituant les messages du
poéme et/ou du kabary.

=  Siles rapporteurs sont issus du groupe
organisateur du spectacle, ceux-ci doivent étre des
personnes de bon prestige vis a vis de la société.

= Ce genre de spectacle pourrait étre également
réalisé sous forme de concours entre les groupes
des personnes d’une localité mais ceci devrait étre
précédé d’une formation spécifique sur le théme a
traiter. Les présentations doivent étre vérifiées au
préalable par le technicien sur le sujet et le
responsable de communication, avant le spectacle.

= La sonorisation doit étre de bonne qualité.

Expériences des subventionnaires

La démarche adoptée pour I'élaboration de poemes en
tant que véhicule de messages environnementaux

comprend :

. le recensement des talents locaux ;

. lidentification des thémes et des messages ;
= ['élaboration du programme de travail.

Pour la phase d’élaboration des poémes, la population
bénéficiaire avait comme réle :

= Joctroi des informations sur la région (habitude,
jours tabous)
. Iécriture des textes de poemes ;

Problémes rencontrés pendant la phase d’élaboration

= Les problémes rencontrés ont été la diffusion des
faux messages par les auteurs locaux due a une
mauvaise compréhension des thémes.

. Spectacles folkloriques

Généralité

Dans la plupart des cas, ce sont les animateurs sur place
qui se regroupent pour ce genre d’outils de
communication. La sélection des membres du groupe se
fait en fonction de vocation d’animation de chacun et de
ses comportements au sein de la société ou il vit.
Généralement, ils sont formés en technique de
communication afin de faciliter la transmission des
messages. Le groupe congoit lui-méme, les paroles, les
rythmes et les danses folkloriques en fonction du theme
traité. Evidemment, tout ceci devrait étre approuver par
le technicien en la matiére et le responsable de
communication en vue d’assurer les conformités aux
normes techniques. Les messages a transmettre dans les
chansons ne doivent pas étre supérieurs a 5. La troupe
doit avoir une tenue de spectacle avec des instruments
de musiques traditionnelles (tels que les tambours, les
kabosa, ...). Comme dans les autres spectacles, une
discussion avec les spectateurs sera menée dans le but
de résumer et d’expliquer les grandes lignes évoquées
durant les présentations et pour tester la
compréhension du public sur les messages transmis.
L'utilisation de dialecte des spectateurs est essentielle
pour renforcer I'attachement de ces derniers au sujet
traité pendant le spectacle.

Expériences des subventionnaires

La démarche adoptée pour I'élaboration de cet outil

comprend :

=  La constitution d’'une troupe.

= Lidentification des thémes et messages
(inconvénients, avantages).

®  La recherche de partenariat : auteurs locaux.

= La programmation des activités de répétition.

L’audience cible a participé a la composition des
chansons.

Problémes rencontrés pendant la phase d’élaboration

= Larareté des auteurs locaux a été le probleme
majeur pour 'élaboration de cet outil.

Généralité

Le public cible dans ce genre d’outils est généralement
les adolescents et les adultes sachant lire et écrire, les
citadins et quelques paysans, les décideurs et autorités
locales, les associations, ONG et organismes. Voici
donc quelques recommandations sur ce support :
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= Si le magazine est un numéro spécial pour un
théme spécifique, les informations rapportées
dedans sont bien détaillées.

= Parfois, il y a des informations relatives au sujet
traité dans les autres pays afin de pouvoir
comparer les réalités.

®  Les messages a transmettre doivent se figurer au
moins au début et a la fin du document.

®  Le format du document est en papier A4 et entre
30 a 50 pages a peu prés.

®  La page de couverture doit étre colorée, en papier
glacé et un peu plus épais pour pouvoir garder le
document pendant plus longtemps.

®  Les textes de l'intérieur doivent étre illustrés en
photo ou dessin (en couleur si possible).

= la fréquence de publication varie entre un mois et
6 mois voire méme un an.

Expériences des subventionnaires

L’élaboration d'un magazine comprend différentes
étapes

= Choix du théme.

= Répartition des tches par rubrique.

= Démarche auprés des entités concernées pour
recueillir des éléments ou des articles

a publier.
=  Saisie.
= Mise en page.
*=  Impressions.

Des partenaires tels que les organismes opérant dans le
domaine environnemental (MEF, MINENYV, ONE,
ANGAP, ANAE, POLFOR, WWF, ...) ont été mobilisés
pour donner des conseils sur les articles.

Problémes rencontrés pendant la phase d’élaboration

= retard des articles envoyées par les ministéres de
tutelle d0 a des changements de responsable ;

= difficultés pour I'impression du fait des contextes
socio-politico-économique.

K. Classes vertes et visites de

Généralité

Ces outils de communication ne sont pas trés connus
jusqu’a maintenant. Comme son nom l'indique les
classes vertes sont destinées aux éléves surtout de
secondaire, pour qu’il puissent avoir des contacts directs
avec la realité. Ceci les amene a constater la situation,
analyser les problémes, a chercher des solutions ainsi
qu’a prendre des actions concrétes. Concernant les
visites de comparaison, celles-ci sont destinées aux
adultes, c’est a dire aux décideurs ou aux chefs
traditionnels pour s’expérimenter aux réalités des
autres endroits, faire de comparaison avec leurs localités
et en prendre des conclusions. Donc c’est une sorte de
voyage d’étude dans le but d’élargir leur vision.

Expériences des subventionnaires

L'utilisation de ce types d’outils n’est pas trés courante
si 'on tient compte des expériences des
subventionnaires de PAGE. Ceux-ci correspondent a
des catégories de personne bien définies : Les classes
vertes sont destinées aux éléves tandis que les visites de
comparaison concernent les adultes, les jeunes ruraux et
surtout les leaders villageois.

La démarche d’élaboration de I'outil se décline en cing
actions

»  Etude de milieu (visite des lieux).

= Récolte et analyse des résultats obtenus.
=  Documentation.

=  Restitution et validation.

= Utilisation.

L. Fiches pédagogiques

Généralité

C’est une sorte de manuel de formation utilisé par les
formateurs durant les formations des adultes dans un
théme spécifique. Donc le public cible ne sont que les
formateurs. De document doit étre préparé en
collaboration avec des spécialistes du théme traité. Cet
outil doit comprendre en détail le déroulement de
formation ainsi que les exercices a réaliser par les
participants en tenant compte de leurs catégories (par
exemple : paysans, autorités locales, leaders
traditionnels, ...).

Expériences des subventionnaires

La démarche pour I'élaboration des fiches pédagogiques

comporte les actions suivantes :

= constitution d’'un état zéro ;

= constitution de I'équipe de conception de l'outil ;

= partage des responsabilités ;

= définitions des besoins de la population et
élaboration du type de message ;

= confrontation avec la realite ;

=  validation.

Problémes rencontrés pendant la phase d’élaboration

Les problémes rencontrés lors de I'élaboration des

fiches pédagogiques ont été :

= la difficulté de la traduction des termes juridiques ;

= linsuffisance des moyens (humains, matériels et
financiers).
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6. Autres recommandations utiles

Voici d’autres recommandations utiles qui ne se
rapportent pas directement a 'élaboration des supports
de communication mais qui sont toutefois utiles a savoir
pour assurer le succés des activités de communication
forestiere.

Etude Etat-Zéro

Il est impératif d’entreprendre une étude de 'Etat-Zéro
avant de se lancer dans I'élaboration des supports de
communication. Cette étude doit permettre de
comprendre les réalités sur le terrain, d'identifier les
facteurs socio-économiques, de comprendre les points
de vue de l'audience cible, et d’évaluer les connaissances
de l'audience cible sur les lois et politiques forestiéres,
Les résultats de cette étude vous aidera alors a identifier
I’élément qui convaincrait le public cible de I'importance
des foréts et le motiverait a participer a leur gestion.

Durée du proje

Le projet de communication doit étre de longue durée,
18 mois au moins, car un travail de sensibilisation et de
changement de comportement exige un travail de
longue haleine. Le processus d’élaboration des supports
de communication devraient prendre 6 mois.

Organisation des activités (calendrier)

Il faut respecter le calendrier annuel des communautés
(période de riziculture, calendrier scolaire...) et planifier
ses activités de communication en fonction. |l faut
également connaitre les jours fady ou interdits.

Il est préférable que le formateur et les leaders
établissent ensemble le calendrier de formation pour
que ces leaders deviennent responsables et initiateurs
directs des projets avec lesquels ils participent.

L’interaction avec / participation des

Montrez que vous connaissez et respectez leurs
croyances et leurs us et coutumes. Ceci vous permettra
d’étre acceptés et d’étre bien intégrés parmi la
population locale. Par exemple, au début et a la fin du
projet de communication, organiser une cérémonie de
sacrifice rituel de zébus si cela est coutume dans le site
oU vous intervenez.

Faites une descente sur terrain au moins une fois par
mois et envoyer des lettres a des personnes cibles pour
rester en contact et rassurer la population quant a la
continuation du projet.

Il est plus facile de mettre en place un groupement dans
un village ol I'on a plus de liens de parenté entre les
membres du groupement et ot beaucoup dONG ou
projets ne sont pas passé.

Dans les secteurs ou il y a déja des groupements, il
serait préférable de renforcer la structure existante que
d’en reconstruire une nouvelle qui entrainerait une
dualité entre les membres ou un refus d’entrer dans le
groupement.

Implication du Ministéres et des Services

Il est crucial de travailler autant que possible avec le
Ministére des Eaux et Foréts et ses services régionaux
et locaux car non seulement ils représentent 'Etat, mais
ils doivent étre considérés comme des partenaires
stratégiques potentiels.
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Annexes

| Les bénéficiaires du subventions de PAGE
| Contacts utiles

B Exemples d’outils decommunication développés par les
subventionnaires PAGE
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Les bénéficiaires de subventions

de PAGE

g o

MEG
Madagascar Ever Green
Madagasikara Maitso Mavana

Espace RARIHASINA 2éme Etage — Analakely

Tel 033 11 644 16
101 - ANTANANARIVO

KMF/CNOE

50, rue Joél Rakotomalala
FARAVOHITRA

Tel 22 553 22 ou 033 11 356 32
Fax 22 553 21

101 — ANTANANARIVO

ONG MITIA
Miaro ny Tontolo lainana

BP : 336 — Porte 5, Batiment de la DIRJS
Tel 53 302 62 ou 03202292 19
501 - TAMATAVE

Association FFF MALAGASY MAHOMBY

BP: 1385

Lot 167B 3603

Tel 75 505 34 ou 502 60
Antarandolo

301 - FIANARANTSOA

AGED/ Fivoarana
Association pour la gestion de I'environnement et
Développement

Lot 167 AE 3602
Ankofafa Ouest

Tel 032 02 282 61

301 - FIANARANTSOA

ASOS BRICKAVILLE

Ambodiampaly (a coté de la Gendarmerie)
Tél 030 55 857 80
508 — BRICKAVILLE

Cellule Régionale pour I'Environnement
Fort-Dauphin

ASOS

Villa Manambina (derriere I'hétel « 007 »)
Isokaka

BP : 3322

Tél 92 216 81

614 - FORT-DAUPHIN
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; % Contacts utiles

L
N

Administration Forestiere

Ministére des Eaux et Foréts Antsahavola

B.P. 243
Tél.: 22 645 88/ 22 645 86

E-mail : foretmin@dts.mg

Ministére des Eaux et Foréts Nanisana B.P.: 243
Tél.: 22406 10722108 11
Direction Générale des Eaux et Foréts Nanisana -DGEF B.P.: 243

Tél.:2249204/22411 55722411 49
E—mail : dgef@malagasy.com

Direction de la Gestion des Ressources Forestieres DGRF tel. : 22 492 02
BP. : 243

Direction Administrative et Financiére du Ministére B.P 243

des Eaux et Foréts —-DAF Antananarivo Tél. 22 492 05

Direction de la Planification et de Suivi -Evaluation DPSE Tél 22 492 06

Direction Inter-Régionale des Eaux et Foréts B.P.: 5091

DIREF Antananarivo Tél.: 22 402 18

Direction Inter-Régionale des Eaux et Foréts B.P.: 50

DIREF Antsiranana Tel : 8221599

Tél./ Fax: 82 232 04
E-mail : foretdie@bow.dts.mg

Direction Inter-Régionale des Eaux et Foréts
DIREF Fianarantsoa

BP : 1004
Tél. : 75 504 04
E-mail c/o PACT : pactfnr@pact.mg

Direction Inter-Régionale des Eaux et Foréts
DIREF Mahajanga

B.P.:27
tél. : 62 238 66 / 62 233 40
E-mail : polformaj@dts.mg

Direction Inter-Régionale des Eaux et Foréts BP: 416
DIREF Toamasina Tél.: 53 303 58
E-mail : forettam@dts.mg
Direction Inter-Régionale des Eaux et Foréts B.P.: 222
DIREF Toliara Tél.: 9441543 /94424 38/ 94 432 52
Projet « Mise en Oeuvre de la Nouvelle Politique Forestiere » - B.P.: 869
POLFOR/GTZ Antananarivo Ankerana tél. 122 404 95/ 22 414 30
Fax: 22 410 78

E-mail : foretgtz@dts.mg

Projet « Mise en Oeuvre de la Nouvelle Politique Forestiere » -

POLFOR/GTZ Antsiranana

B.P.: 50 tél.. : 8221599
Tél./fax: 82 232 04
E-mail : foretdie@bow.dts.mg

Projet « Mise en Oeuvre de la Nouvelle Politique
Forestiere » - POLFOR/GTZ Mahajanga

B.P:27
Tél : 62 238 66/ 62 233 40
E-mail : foretmaj@dts.mg

Direction Dette Nature a Nanisana

B.P.:738
Tél.: 2240284 /2241175
E-mail : debtswap@wwf.mg

Equipe Miray a Nanisana

c/o Cl,B.P.: 5178
E-mail : cimad@dts.mg

Ministére de I'Environnement Ampandrianomby Antananarivo

B.P.: 571
Tél.: 22 405 24
Fax:22261/22419 19

E-mail : minenv@dts.mg
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Agences d'Exécution

Association Nationale d'Actions Environnementales -ANE
Antanimena Antananarivo

B.P. : 5092
Tél.:22 322 89/ 22 628
Fax : 22 227 206

E-mail : anae@bow.dts.mg

Géographique et de I'Environnement -CFSIGE Ambatobe

Association Nationale pour la Gestion des Aires Protégées | B.P.: 1424
- ANGAP Tél.: 22 41554 /22 415 38
Ambatobe Antananarivo Fax: 22 415 39

E-mail : angap@bow.dts.mg
Centre de Formation aux Sciences et Information B.P.5103

Teél.: 22703 13/22703 15/22 703 06 /22 402 02

Fax: 22 402 02
E- majl : cfsjge@bow.dts.mg
Sjte Web : www.parc-madagascar.com

Direction Générale des Domaines et des Services Fonciers-
- DGDSF

Anosy Antananarivo

B.P.: 899
Tél.:22 627 52
Fax: 22 206 20

E-mail : domaine@bow.dts.mg

Foiben -Taosaritanin'i Madagasikara -FTM
Ambanidia Antananarivo

B.P.: 323

Tél.:22 229 35

Fax: 22 252 64

E-mail : ftm@bow.dts.mg

Office Nationale pour |'Environnement -ONE
Antaninarenina Antanananrivo

B.P.: 822

tél. : 22 259 99/ 22 641 11 /22 641 07
Fax : 22 306 93

E-mail: one@bow.dts.mg

Bailleurs de Fonds

GEF) :
(CEPF, Source de financement pour des associations ou
ONG)

Banque Mondiale B.P.: 4140

Tél.: 22289 17
CEE B.P.: 746

Tél.: 22242 16

E-mail : delcemad@dts.mg
Critical Environnement Partnership fund -CEPF (CI/BM, BP:5178

tél. : 22 609 79 ou 22 786 05
E- mail : cimad@dts.mg
Web : www.cepf.net

Coopération Frangaise Tél.:2221295.

E-mail : coopfran@dts.mg
Coooération Japonaise Tél:22 21602
Coopération Norvégienne Tél.: 22 261 02
Coopération Technique Allemande - GTZ Tél : 22 425 98/ 99
Intercoopération Suisse B.P. : 3044

Tél.: 22 612 05

E-mail : intercop@dts.mg
PACT B.P.:7519

Tél.:22 62841 /22 641 14
E- mail : pact@pact.mg

Secrétariat Multi -Bailleurs

B.P.: 4140
Télecel : 030 23 844 40
Tél. :22 275 49 / 22 560 36

UNESCO

Tél.:22 217 6l

USAID

B.P.: 5253 Tél. : 22 254 89

Guide d’Elaboration d’Outils de Communication Forestiére
Projet d’Appui a la Gestion de I'Environnement Juin 2002




Projets ou Programmes

Antenne MIRAY a Antsiranana c/fo WWF

Tel: 82 288 90
Fax: 82 294 06
E-mail: pactant@pact.mg

Antenne MIRAY a Fianarantsoa c/o PACT

Tel: 75 50705
E-mail : pactfnr@pact.mg

Antenne MIRAY a Mahajanga

E-mail : pactmjg@pact.mg

Conservation faune et flore
(Bemaraha & ZICOMA)

B.P. .1074
Tél.: 22 611 09

Ankadivato E-mail : zicoma@simicro.mg
D/ Appui forestier JICA : Tel : 033 11081 72
Eiji Sugita, E-mail : sugitako@simicro.mg

Vakinankaratra - PDFIV

Développement Forestier Intégré dans la Région de

Tél. : 42 492 87
Fax: 42 492 87
E-mail: pdfivamb@dts.mg

GREEN -MAD Antananarivo

B .P.:869

Tél.: 22 332 68/ 22 425 98
Fax: 22 332 68

E- mail : greengtz@bow.dts.mg
Gtzsap@bow.dts.mg

GREEN -MAD Diego

Tél. : 8222449
Fax: 82 224 49
E- mail : usengtz@bow.dts.mg

Programme Région Environnement FED/COI Fiadanana

B.P.: 3911

Tél.:22 630 27

Fax : 22 630 07

E-mail : precoimd@dts.mg

SARA: Coordination Nationale Programme de
Développement Rural Suisse -Madagascar

BP.: 3044

Tel.: 22 681 66

Fax: 22611 73

E-mail : saha@dts.mg

Opérateurs et ONG Internationales

CARE MADAGASCAR

B.P.: 1977
Tél.: 22 435 26 / 22 424 80
E-mail : caremad@bow.dts.mg

CIRAD B.P.: 853
Tél. : 22 209 99
CNRE B.P.: 1739
Tél.:22 239 62

E-mail : CNRE@bow.mg

Conservation International - Cl

B.P.:5178

Tél.: 22 609 79/ 22 786 05
Fax: 22 204 22

E- mail : cimad@dts.mg

Web : www.conservation.org

DRFP

Tél.:22 403 21

ESSA-Foréts

B.P.: 175
Tél.:22 6118472231609
E-mail : essafor@syfed.refer.mg

FAFIALA B.P.: 5236
FOFIFA B.P.: 1690
ICTE B.P.:3715 Tél.: 22 653 74/ 629 55

E-mail : micet@dts.mg
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JWPT B.P..8511

Tél.: 22 357 48

E-mail : durell@dts.mg
MIRAY (Moramanga) B.P.: 59

Tél. : 56 822 84

Fax: 22 204 22
E-mail : miraymrg@simicro.mg
Web : www.pact.mg/miray

Parc Zoologique Ivoloina
Toamasina

B.P.:4l6
Tél.: 53 324 32

PRGRN

Tél.: 22 788 61

Silo National des Graines Forestieres

Ambatobe (prés Lycée frangais)
BP 5091, Antananarivo 101

Tél: 22 412 30 ou 402 85

Fax 22 412 41

E-mail: silonagf@dts.mg

WWEF Antsakaviro

B.P.:738
Tél. : 22 348 85 /22 304 20
E-mail : wwfrep@dts.mg

Autres Partenaires Techniques du MEF

Appui Miray a la CAPE

E-mail: Aleclerc@online.mg

Appui a la GELOSE

B .P..822
Tél.: 22 627 09
E-mail : cristof@dts.mg

Appui Miray a ESFUM,
c/o Conservation International

E-mail : cimad@dts.mg
b.delaite@conservation.org

CFPF Morondava

B.P.:II7
Tél.: 9552096
E-mail : cfpfmva@dts.mg

CIRAD B.P.:853
Tél. : 22 209 99
E-mail: Cirad@dts.mg
Coopération Japonaise Bassin Versant de Mantasoa Tél. : 224081 |
Institut de Recherche pour le B.P.: 434
Développement IRD (Ex - ORSTOM) Tél.:22 330 98

E-mail: irdmada@ird.mg

La mise en oeuvre du PPIM énergie
I, de GELOSE et étude de la fiscalité

E-mail : montagne@dts.mg

Mahaianga
Observatoiré du Secteur Forestier B.P : 869 Antananarivo 101
OSF Tél.: 22 404 57
Fax:22 41078
Phelps Dodge Madagascar B.P.: 4254

Tél.:22 400 79/ 22 789 74
E-mail : pdm.pdq@dts.mg

PPIM Mahajanga

B.P.:296
Tél.: 62 241 85
E-mail: Ppim@dts.mg

QUIT MM Fort -Dauphin

B.P. : 4003
Tél.:22 425 59/ 22 423 22
E-mail: Qmmtnr@dls.mg
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Exemples d’outils de communication

. développés par les subventionnaires

Affiche par MEG

(taille réelle 45 cm x 32 cm)
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Affiches par Malagasy Mahomby

(taille réelle 43 cm x 63 cm)
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Hira Gasy par ASOS Brickavile
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Bandes dessinées par Malagasy Mahomby
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Bande dessinée par KMF/CNOE
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Emissions radio par la Céllule Régionale pour
’Environnement (Fort-Dauphin)

NY FITRANDRAHANA DISO TAFAHOATRA NY CHARBON
Hira famantarna
Fampahafantarana ny fandaharana : Fandaharana Tontolo lainana

Tompon’andrakitra: Céllule Régionale pour I'Environnement (Fort-Dauphin) miaraka amin’ny
MIRAY

« Fandaharana Tontolo lainana »
Ny fitrandrahana diso tafahoatra ny charbon

Fiarahabana ny mpihaino : Mbola faly miarahaba antsika ry mpihaino hajaina ny fandaharana Tontolo
iaianana izay miara-miasa akaiky amin’ny PAGE. Ny fandaharana androany dia hiresaka ny momba ny
ady atao hanatsarana ny tontolo iainana. Raha ny zava-misy any amin’iny faritry Bevilany iny no jerena,
dia ny olana eo amin’ny fanamboarana charbon satria anisan’ny toerana mamatsy an’ny Faradofay io.
Ka manomboka sahiran-kirana ny mponina any antoerana noho izany. Fantatra mantsy fa velon’ahiahy
ny amin’ny tsy fisian’ireny karazan-kazo fanaovana charbon intsony ny mponina any Bevilany.

Tantara kely ao anatin’ny tokantrano iray no entina hanazavana ho antsika mpihaino manoloana ny
faharinganan’ny karazan-kazo any amin’iny faritry Bevilany iny.

Hira momban’ny fiarovana ny ala
Eh ! inona re ity charbon mahatsemboka anao ity ?

Asa fa tena tsy fantatro mihintsy ity charbon ity. Tsy haiko na charbon vita tamin’ny hazo inona ity.
Tena tsy mirehitra tsara mihintsy.

Izany anie ny mba tokony hahafantarantsika ny hazo hanaovana ireo charbon ampiasaintsika ireo satria,
tapahin’ireo mpanao charbon avokoa ireo hazo tsy natokana amin’izany.

le, izany no nahatonga ahy nilaza teo hoe tsy fantatra mihintsy ity ha hazo inona na inona. Raha ny
tokony ho izy dia avahina mazava tsara ny hazo hanaovana charbon sy ny tsy tokony hanaovana izany.

Ka izany mihintsy anie. lanao ihany izao dia efa tena tsemboka sahirana ery. Noho izany dia tokony
hanangana Dina na Fikambanana isika ka hiara-hiasa amin’ireo KASTI ka hamaritra ireo hazo
hanaovana charbon.

Tena marina izany fa tokony hatao tokoa zay ary rehefa tafatsangantsika ny Fikambanana dia miresaka
amin’ny KASTI. Na ireo hazo notapatapahintsika ireo anie mba tokony harahi-maso no tokony ho

soloina na dia tsy ho voasolo tanteraka aza.

Izany mihintsy fa hajoro ilay fikambanana. Hajoro koa ny KASTI aty amintsika mba hiandraikitra ny ala
fa ny lehiben’ny ala dia lavitra loatra antsika Raha tsy izany dia ho ritra ity ala ity.

Marina izany

Zay zany fa hatsangantsika ny fikambanana satria tena ilaina ny fisian’izany. Miaraky amin’ny fokonolona
rehetra izy io.
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Eny ary. Na io masoandro mamely mafy antsika io anie dia voak’izany faharipahan’ny ala izany avokoa.
Zay no izy fa dia raiketintsika amin’izay ny resaka fa ny fotoana efa mandaha. Tsy maintsy
hatsangantsika ny fikambanana ka handalo amin’ireo KASTI ireo mba hiandraikitra an’io olana io.

Raha aravona kely izay tantanra teo izay dia tsapan’ny mponina eny amin’ny faritry Bevilany fa tokony
hisy ny dina ifampifehezana amin’ny fikapana zaho eny an-toerana fa indrindra ireo hazo fanaovana
charbon. Eo ihany koa ny tokony hanomezana azy ireo karazan-kazo avy ao amin’ny lehiben’ny ala aty
amin’y faritra Faradofay.
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NY FITRANDRAHANA DISO TAFAHOATRA NY LAFA AO AMIN'NY ALAN’'NY
BEVILANY

Hira famantarna
Fampahafantarana ny fandaharana : Fandaharana Tontolo lainana

Tompon’andrakitra: Céllule Régionale pour I'Environnement (Fort-Dauphin) miaraka amin’ny
MIRAY

« Fandaharana Tontolo lainana »

Fiarahaboana ny mpihaino : Faly miarahaba anareo indray izahay ato amin’ity fandaharana
manokana momban’ny Tontolo lainana ity, izay iarahanareo manokana amin’ny PAGE (Projet d’Appui a
la Gestion pour I'Environnement).

Androany isika dia hiresaka manokana momban’ny Lafa. Lafa izay anisany sarobidy tokoa aty amin’ny
faritry Andohahela nohon’ny tsy fahitana firy azy eran’izao tontolo izao afatsy ao amin’iny faritry
Bevilany iny ihany. Tany aloha elabe, ny lafa dia tafiditra tao anatin’ny kolon-tsaina tamin’izany fotoana
izany satria izay mikapa ny foton’ny Lafa na mihinana ny voany dia lasa adala, raha araky ny finoan’ny
olona teo aloha no resahina. Ankehitriny nefa dia foana izany kolon-tsaina izany fa toy ny tantely afa-
drakotra satria samy manao izay tiany hatao daholo ny rehetra, hany ka miharingana andro aman’alina
ity lafa ity. Ny voany dia lany totoina anaovana sakafo, rehefa sendra ny mosary, ny fotony kosa
kapaina ary ny raviny atafo trano.

Izay no zava-misy manodidina lafa ary mihalany foana izy io amin’izao fotoana izao. Ity tantara kely iray
ity dia atolotray anareo izay mampiseho antsika ny tokony hatao manoloana ny fahasimban’ny lafa,
reharehan’iny faritry Bevilany iny.

Hira vako-drazana.

Manao ahaoana Rangahy ? Inona ity zavatra entinao ity?

Lafa

Ary toa tena kapakapina fotsiny izy izany fa tsy misy ajanona ny sasany.
Inona moa no dikan’ireto na kapakapaina fotsiny aza?

Lazaiko anao ny antony; Voalohany indrandra, ny voan’ny lafa dia ataontsika sakafo. Faharoa, io raviny
alainao ankehitriny io dia efa fantatrao ny hanaovanao azy dia ny hanamborana trano. Koa raha
kapainao daholo ny raviny dia ho faty ny iafarany. Ary lazaiko anao fa ny lafa dia tsy misy na aiza na aiza
afatsy aty amin’ny faritra misy antsika manodidina ny Andohahela ity ihany. lo no tena mampalaza ny
aty amintsika.

Tsy fantatro zandrilahy, inona no dikan’ny lafa.

Ampahafantariko anao ny tena dikany ; efa nolazaiko anao teo iny fa ny voany ataontsika sakafo, ny
raviny anamboarantsika trano ipetrahatsika io, ary izany moa izy hazo tsy misy eran-tany izany afatsy
ny eto amintsika ihany no misy azy. Ka tsy tokony ho faperina fa izay ilaina ihany no kapaina fa tsy izy
rehetra. Amin’izay dia mba afaka mitsiry tsara koa ny sasany ka azo alaina indray amin’ny manaraka.
Ary izy io dia tsy tokony ho kapakapaina fahatany raha ny tokony ho izy fa mila taratasy avy amin’ny
filohan’ny fokontany, na avy amin’ny KASTI (Komitin’ny Ala sy ny Tontolo lainana), na koa avy amin’ny
lehiben’ny ala. Ka noho izany dia tokony ho arovantsika io lafa io. Ary tadidio izany teniko izany fa
antoky ny fianantsika io.

Hira famantarana

Hafatra : Lafan’ny Bevilagny Ankarera, tsy hita manerantany koa kajio tsara
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